Dr hab. Renata Barczyniska-Felusiak, prof. UJD Czestochowa, 29.08.2022 r.
Katedra Dietetyki i Badan Zywnosci

Wydziat Nauk Scistych, Przyrodniczych i Technicznych

Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy

im. Jana Dlugosza w Czestochowie

RECENZJA

Rozprawy doktorskiej mgr inz. Maksymiliana Czeczotko pt ,,Zachowania konsumentow
wobec marek wiasnych sieci handlowych w kategorii produktow zywnosciowych
w wybranych krajach europejskich” wykonanej w Katedrze Badan Rynku Zywnosci
i Konsumpgiji, Instytut Nauk o Zywieniu Czlowieka,
Szkota Gléwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
pod kierunkiem Dr hab. inz. Hanny Gérskiej-Warsewicz, prof. SGGW

Podstawe formalng do przygotowania recenzji stanowi pismo Pana Prof. dr hab.
Mirostawa Stowinskiego Przewodniczgcego Rady Dyscypliny Technologia Zywnosci
i Zywienia z dnia 27.06.2022r. Wyrazam podzickowanie Wysokiej Radzie za powierzenie mi
tej odpowiedzialnej funkgiji.

Recenzja dotyczy postepowania o nadanie stopnia doktora Panu mgr inz.
Maksymiliana Czeczotko prowadzonego wd. Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo
o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. Z 2020 r. poz. 85 z p6zn. zm.) oraz regulaminu
przeprowadzania postepowania w sprawie nadania stopnia doktora Szkoty Gtownej

Gospodarstwa Wiegjskiego w Warszawie.

Dobér i znaczenie tematu

Podjety przez Pana mgr inz. Maksymiliana Czeczotko temat badan wydaje sie
niezwykle wazny zaréwno z poznawczego, naukowego jak réwniez praktycznego punktu
widzenia. Postrzeganie marek wtasnych w poréwnaniu do marek producentoéw jest waznym
zagadnieniem o charakterze teoretycznym i praktycznym ze wzgledu na dynamiczne zmiany
w sektorze handlu detalicznego i hurtowego. Udziat marek wtasnych w sprzedazy produktow
szybko zbywalnych rozni sie w zaleznosci od kraju Europy, a to wskazuje na rézny poziom
rozwoju rynku i ewolucje marek wiasnych na rynkach europejskich.

Poznanie motywéw wyboru marek wiasnych, postrzegania ich oferty rynkowe;j,
poznanie opinii konsumentoéw, ktérych wzrastajaca Swiadomos¢ dotyczgca aspektow
zdrowotnych produktéw marek wiasnych, wydaje sie istotnym powodem do podjecia przez

Pana mgr inz. Maksymiliana Czeczotko wyzej podanego tematu badan. Dodatkowo jak



podkresla Autor do tej pory nie analizowano perspektywy czasowej zwigzanej z etapami
rozwoju marek witasnych oraz poréwnawczej miedzy rynkami roznych krajow europejskich.
Roéwniez jak podaje Autor w literaturze przedmiotu brak jest badan poréwnawczych
odnoszacych sie do zachowan konsumenckich wobec marek wiasnych produktéw
zywnosciowych w Europie. Istniejgce opracowania przeprowadzane sg w roznych zakresach
i na roznych populacjach, ale nie zawieraja analizy poréwnawczej i syntezy wskazujgcej na
etap rozwoju marek wtasnych. Biorac pod uwage te aspekty, uwazam, ze podjeta przez
Doktorantka tematyka badan jest bardzo aktualna i zasadna.

Ocena formalna pracy

Podstawe rozprawy doktorskiej mgr inz. Maksymiliana Czeczotko pt ,Zachowania
konsumentéw wobec marek wtasnych sieci handlowych w kategorii produktéw zywnosciowych
w wybranych krajach europejskich” stanowi zbiér trzech publikacji (2 — oryginalne i 1-

przegladowa):

1. Publikacja 1: 100 pkt. wg listy MNiSW; IF: 3,251;
Czeczotko M, Gérska-Warsewicz H, Laskowski W. Towards Sustainable Private
Labels—What is the Consumer Behavior Relating to Private Labels in the UK and
Poland?
Sustainability. 2020; 12(15):6035; DOI: https://doi.org/10.3390/su12156035. Udziat
w publikacji: 50%

2. Publikacja 2: 100 pkt. wg listy MNiSW; IF: 3,251;
Czeczotko M, Gorska-Warsewicz H, Laskowski W, Rostecka B. Towards Sustainable
Private Labels in an Autonomous Community during COVID-19— Analysis of
Consumer Behavior and Perception on the Example of Tenerife.
Sustainability. 2021; 13(13):7467; DOI: https://doi.org/10.3390/su13137467. Udziat
w publikacji: 55%

3. Publikacja 3: 140 pkt. wg listy MNiSW; IF: 3,390;
Czeczotko M, Gérska-Warsewicz H, Zaremba R. Health and Non-Health
Determinants of Consumer Behavior toward Private Label Products— A Systematic
Literature Review. International Journal of Environmental Research and Public
Health. 2022; 19(3):1768; DOI: https://doi.org/10.3390/ijerph19031768. Udziat
w publikacji: 65%



Zbidr publikaciji, ktory stanowi podstawe do ubieganie sie o stopien doktora w dyscyplinie
technologia zywnosci i zywienia, to prace opublikowane w latach 2020-2022 o tacznym
wspotczynniku oddziatywania - Impact Factor = 9,892 (zgodnie z rokiem opublikowania)
i tacznej ilosci punktéw MEIN = 340 pkt. Sktad autorski tych publikacji obejmuje maksymalnie
cztery osoby, a na uwage zastuguje fakt, Ze we wszystkich publikacjach Pan mgr inz.
Maksymilian Czeczotko jest pierwszym autorem, jednak w Zzadnej z tych publikacji nie jest
autorem korespondencyjnym. Udziat Doktoranta w procesie tworczym tych publikacji, na
podstawie zamieszczonych oswiadczen wspofautorow publikacji obejmowat: wspéttworzenie
koncepciji, metodyki, ekstrakcji i syntezie danych, przygotowanie pierwotnej pracy,
przygotowanie pismiennictwa, redakcji tekstu po recenzji oraz nadzér nad catos$cig pracy.
Wktad ten oszacowany zostat na poziomie 50-65% i potwierdzony stosownymi
os$wiadczeniami. Jako Recenzent wktad ten uznaje za znaczacy, jednak uwazam, iz Doktorant
Pan mgr inz. Maksymilian Czeczotko, powinien uzyska¢ umiejetnosci autora

korespondencyjnego.

Przedtozona do oceny praca doktorska zawiera 85-stronnicowe omdwienie osiggnieé
badawczych uzyskanych w ramach niniejszej pracy oraz zataczniki (facznie 178 stron). Tytut
pracy skoncentrowany jest na zachowaniach konsumentéw wobec marek wiasnych sieci
handlowych w kategorii produktéw zywnosSciowych w wybranych krajach europejskich.
W przedstawionej do recenzji pracy, kiéra zostata poprzedzona streszczeniem w jezyku
polskim i angielskim, w poczatkowej czesci Autor wiasciwie uzasadnit wybér problemu
badawczego, nastepnie okreslit cel, hipotezy badawcze i zakres pracy, materiaty i metody
badan, omoéwienie i dyskusje wynikéw, podsumowanie, wnioski, spis literatury, spis tabel
i rycin, o$wiadczenia wspétautoréw publikacji, publikacje stanowigce rozprawe doktorska.
Catos¢ stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego, potwierdzajace tym samym
zaréwno wiedze teoretyczng Doktoranta w zakresie badanego zagadnienia mieszczacego sie
w dyscyplinie technologii zywnosci i Zzywienia oraz wskazuje na umiejetno$s¢ prowadzenia
samodzielnej pracy naukowej, spetniajagc tym samym wymagania stawiane rozprawom
doktorskim.  Opracowanie teoretyczne przedstawione do recenzji i zawarta analiza
zachowania konsumentéw wobec marek wiasnych sieci handlowych jako przedmiotu badan
przedstawionego przez Autora jest SciSle powigzane z tematyka badan omoéwiong
w przedstawionych publikacjach, bedacych podstawa rozprawy doktorskiej. Omdwienie
i dyskusja wynikbw zawarta w opracowaniu stanowi uzupetnienie tresci zawartych
w publikacjach. W swoim opracowaniu Autor zamieScit najbardziej istotne merytorycznie
informacje, ktére popart 80 aktualnymi pozycjami literaturowymi, ktéry prawidtowo$¢ doboru
jest przemyslana, swiadczy o znajomosci piSmiennictwa badanego tematu i nie budzi
watpliwosci. Cel naukowy, hipotezy badawcze zostaty jasno i czytelnie zdefiniowane. Uktad



catej pracy jest spojny, dobrze przemyslany i zaplanowany, a uzyskane wyniki daly podstawe
sformutowania pieciu wnioskéw, bedgcych uszeregowang odpowiedzig na zatozony cel badan
oraz przedstawione i zweryfikowane hipotezy. Na uwage zastuguja zamieszczone przez
Autora kocowe zalecenia praktyczne.

Integralng czescig pracy s3 publikacje stanowigce gtéwne osiagniecie Doktoranta Pana

mgr inz. Maksymiliana Czeczotko.

Ocena merytoryczna pracy

Publikacje naukowe stanowigce podstawe pracy doktorskiej Pana mgr inz. mgr inz.
Maksymiliana Czeczotko uloZzone/przedstawione sg w logiczny sposéb zgodny z celem pracy
oraz zatozonymi hipotezami.

Autor swbj proces badawczy podzielit na cztery etapy badar, ktére mialy na celu

weryfikacje zatozonego celu oraz pigciu hipotez badawczych:

H1. Diugo$¢ okresu zakupu produktéw marek wiasnych sieci handlowych dla produktéw
zywnosciowych jest zalezny od momentu ich wprowadzenia i aktualnego etapu ich rozwoju

w danym kraju.

H2. Czestotliwo$¢ i wybdr grup produktdéw zywnosciowych marek wiasnych zalezy od cech

socjogeograficznych, takich jak wiek czy dochody.

H3. Zachowania konsumenckie wobec marek wtasnych produktéw zywnos$ciowych sa

determinowane przez czynniki ekonomiczne, lecz cena nie jest jedynym kryterium wyboru.

H4. Konsumenci dostrzegajg zmiany w produktach marek wtasnych, gtéwnie w kontekscie

zrébwnowazonego rozwoju, systemu produkcji czy produkcji przyjaznej srodowisku.

H5. Czynniki zdrowotne wplywajg na wybor marek wiasnych sieci handlowych przed

konsumentdéw, w tym systemy znakowania zrywnosci na produktach detalistow.

Pierwsze cztery hipotezy badawcze Autor zweryfikowat w badaniach empirycznych,
ktore skitadaty sie na Il i Ill etap realizacji procesu badawczego. Wyniki badan tych etapéw
zamiescit w dwdch publikacjach: “Towards Sustainable Private Labels—What is the Consumer
Behavior Relating to Private Labels in the UK and Poland?” oraz “Towards Sustainable Private
Labels in an Autonomous Community during COVID-19— Analysis of Consumer Behavior and

Perception on the Example of Tenerife.”



Autor badania przeprowadzit na probie 500 respondentéw z Polski, 500 respondentéw
z Wielkiej Brytanii w styczniu 2018 roku oraz na probie 500 dorostych respondentow
z autonomicznej spotecznosci Teneryfy (Hiszpania) we wrze$niu 2020 roku. Doktorant
zastosowat metode wywiadu wspomaganego internetowo (CAWI). W realizacji badania
wspomagat si¢ migdzynarodowg agencja badawczg, Kantar Millward Brown odpowiedzialng
za zebranie wynikow wsrod respondentéw z Polski i Wielkiej Brytanii. Zastosowane kryteria
wigczenia | wylgczenia, uwazam za odpowiednio dobrane. Dobdr, wielko$é

i reprezentatywno$¢ grupy badawczej uwazam za uzasadniong i wystarczajgca.

Do realizacji badan Autor postuzyt sie kwestionariuszem ankietowym zawierajgcym pytania
dotyczace takich zagadnien jak: okres zakupu produktéw marek witasnych sieci handlowych,
czynniki decydujace o zakupie, opinie na temat aktualnego rozwoju oferty produktéw marek
wiasnych, czestotliwo$¢é zakupu poszczegdlnych kategorii produktéw sprzedawanych pod
markami wlasnymi sieci handlowych oraz orientacyjny procentowy udziat produktéw marek
wihasnych w stosunku do catkowitych zakupdw zywnosci. Autor prawidtowo zaplanowat pytania
w kwestionariuszu ankietowym, wcze$niej sprawdzajac je w badaniu pilotazowym, dzieki
czemu mogt prawidtowo zweryfikowaé zatozone hipotezy badawcze. Narzedzie badawcze
zastosowane na probie respondentéw z autonomicznej spotecznosci Teneryfy (Hiszpania)
byto zmodyfikowang wersjg kwestionariusza przygotowanego dla realizacji badania w Polsce
i Wielkiej Brytanii, jednak ze wzgledu na wybuchu pandemii COVID-19 Autor musiat zmienic
koncepcje badan i skierowaé szczegding uwage na zachowania konsumentéw wobec marek
wtasnych sieci handlowych podczas trwania pandemii na Teneryfie. Dziatanie takie byto
zasadne i wzbogacito materiat badawczy Autora w cenne wyniki badan. Uzyskane w tych
badaniach wyniki pozwolity Autorowi na opracowanie i opublikowanie dwdch publikacji
w wysoko punktowanych czasopismach. Autor dowiodt, Zze diugo$¢ okresu zakupu produktow
marek wtasnych réznit sie w analizowanych krajach, a cechy socjogeograficzne takie jak wiek
czy dochody wptywaty na wybdr kategorii produktéw marek wtasnych. Autor udowodnit, ze
cena byta najwyzej ocenianym czynnikiem wyboru produktéw marek wtasnych, lecz wazne dla
respondentéw okazaty sie réwniez jakos¢, dostepnos¢ produktéw, przywigzanie do sieci
i zaufanie. Czynniki nieekonomiczne, jak dostepno$¢ asortymentu, lepsza jako§¢ i wizerunek
marek byly postrzegane w kontekScie zmian zachodzacych w markach witasnych
w analizowanych krajach. Przecietni konsumenci nabywajacy produkty marek wtasnych
w Polsce i Wielkiej Brytanii réznili sie pod wzgledem dochodéw, wieku, wyksztatcenia, takze

dtugosci okresu kupowania produktéw marek wiasnych.



Wprowadzenie teoretyczne, szczegétowa metodyka badan oraz wyniki badan wraz
z analizg statystyczng i dyskusjg, zamieszczone w dwoch publikacjach nie budza zastrzezen,

a Swiadczg o dobrej znajomosci badanego tematu oraz dojrzatosci badawczej Doktoranta.

W ostatnim czwartym etapie badan Autor podjgt prébe systematycznego przegladu
literatury z zastosowaniem metody PRISMA, na temat ,Zdrowotne i pozazdrowotne
determinanty zachowan konsumentéw wobec produktow marek wtasnych”. Doktorant dokonat
przeszukiwania dwéch baz danych: Scopus i Web of Science, wstepnie z tych baz uzyskat
197 artykutow. Po przejrzeniu tytutdw i streszczen liczbe artykutdéw zredukowat do 99, a ich
kwalifikacje poddat dogtebnej analizie przez sprawdzenie petnego tekstu, finalnie dokonat
analizy 44 artykutéw, bedacych koncowym rezultatem systematycznego przegladu
piSmiennictwa. Przeprowadzony przez Doktoranta systematyczny przeglad literatury uzupetnit
dotychczasowa literature w zakresie znaczenia czynnikow zdrowotnych w wyborach
konsumenckich. Jak podkreslit Autor uwzglednianie aspektow zdrowotnych wskazuje na
rozwdj marek wiasnych charakteryzujgcych sie podobnym poziomem jakosci i ceny
w poréwnaniu z markami wiodacych producentéw. Wykonany przez Doktoranta, moim
zdaniem witasciwy systematyczny przeglad literatury zostat opublikowany w postaci trzecigj
publikacji za 140 pkt wg listy MNiSW ,Health and Non-Health Determinants of Consumer
Behavior toward Private Label Products — A Systematic Literature Review’. Whnioski
z przeprowadzonego przegladu nie pozwolity Autorowi na pozytywng weryfikacje hipotezy
piatej, stwierdzit on, ze pomimo rosngcej swiadomosci konsumentéw na temat zdrowia,

czynniki zdrowotne nie sg gtébwnym elementem wyboréw zakupowych.

Pomimo mojej wysokiej oceny warsztatu naukowego Doktoranta Pana mgr inz.
Maksymiliana Czeczotko i stworzonej przez niego rozprawy doktorskiej w postaci zbioru
publikacji pojawia mi sie pytanie, czy nie nalezato przeprowadzi¢ badan metodg wywiadu
wspomaganego internetowo (CAWI) w wigkszej liczbie krajow europejskich, dzieki czemu
mozna bylo uzyskac szersze poréwnanie zachowan konsumentdéw wobec marek wiasnych
sieci handlowych w kategorii produktéw Zzywnosciowych. Czy Doktorant rozwazat takie

mozliwosci?

Ponadto w pracy pojawiajg sie bardzo drobne bledy interpunkcyjne czy niefortunne
sformutowania np. na stronie 15, 21, 25, 55, 58, 59. W opracowaniu podwoita sie strona 55

i 56, jak réowniez na stronie 17 pojawito sie btedne cytowanie publikacii.

Na uwage zastuguje fakt, iz Doktorant Pan mgr inz. Maksymilian Czeczotko pozyskat
$rodki finansowe na badania w ramach studiéw doktoranckich. Byto to zadanie badawcze

finansowane w ramach wewnetrznego trybu konkursowego dla uczestnika studidéw



doktoranckich. Tytut: Poréwnanie konsumenckich uwarunkowan rozwoju marki wlasnej
w Polsce i Wielkiej Brytanii. Jak réwniez miat mozliwo$¢ uczestnictwa w programie NAWA-
Projekt PROM pt. Promocja Zagraniczna, tytut: Behavior of Spanish consumers towards
private label products of the retail chains. Nalezy doceni¢ prace Doktoranta Pana mgr inz.
Maksymilian Czeczotko, ktéry realizowat swoje badania w trakcie pandemii COVID-19, ktéra
zmusita go do zmiany wczesniej zaplanowanej i usystematyzowanej koncepcji badania
i skierowanie szczegdlnej uwagi na zachowania konsumentéw wobec marek wiasnych sieci
handlowych podczas trwania pandemii na Teneryfie. Moim zdaniem, jesli Doktorant bedzie
kontynuowat dalszg prace naukowg w tym temacie to obecnie zmieniajgca si¢ sytuacja
finansowa wielu gospodarstw domowych oraz ciggle podwyzki cen wielu produktow
spozywczych bedg wymagaé dalszych badann zachowan konsumentéw wobec marek

wtasnych sieci handlowych w kategorii produktéw zywnosciowych.

Whnioski koricowe

Rozprawe doktorska mgr inz. Maksymiliana Czeczotko oceniam wysoko. Stwierdzam,
ze przedstawiony do oceny zbidr trzech publikacji (2 — oryginaine i 1 — przegladowa) jest
znaczacym wkiadem naukowym dotyczacym zachowania konsumentéw wobec marek
wtasnych sieci handlowych w kategorii produktéw zywnos$ciowych w wybranych krajach
europejskich. Przedstawione do oceny studium naukowe, $wiadczy o dojrzato$ci naukowe;j
Doktoranta i jego wtasciwym przygotowaniu merytorycznym i warsztatowym.

Biorgc pod uwage wartoS¢ prac, zakres problematyki badawczej, ktéry zostat
opublikowany w postaci 3 publikacji o tacznej ilo§¢ punktéow MEIN = 340, o fgcznym
wspotczynniku oddziatywania - Impact Factor = 9,892, stwierdzam, ze przedstawiona do oceny
rozprawa Pana mgr inz. Maksymiliana Czeczotko w petni speinia wymagania stawiane
rozprawom doktorskim w dziedzinie nauk rolniczych, w dyscyplinie technologia zywnosci
i zywienia oraz wnosze do Rady Dyscypliny Technologia Zywnosci i Zywienia Szkoty Gtéwne;j
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie o dopuszczenie Pana mgr inz. Maksymiliana

Czeczotko do dalszych etapéw postepowania w przewodzie doktorskim.



